
伊賀市に人を
集めるには
どうすればよいか
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伊賀に来る目的

•観光
•本来行きたい観光地までの
中間点・通過点として利用

•日帰り旅行・イベント参加



中間点・通過点としての伊賀とは？

宿泊

休憩



2つの伊賀の違いとは？

中間点→観光してもらえる可能性あり

通過点→興味すら持ってもらえない



現状は

中間点としての伊賀
よりも

通過点としての伊賀
として訪れられている





伊賀の良いところ

•都心まで1時間ほどで移動可能

•近隣の名所の中間点

•日帰り旅行に最適

•歴史を感じられる街並み

•有名な観光地より安く楽しめる

•肉・酒・米などブランドものが多い



最大の問題点は・・・

伊賀の魅力的な情報が
他地域の人々に

ちゃんと届いていない！！





課題解決の方法とは・・・

１、伊賀のPR ①～③

２、観光客の満足度UP

３、パートナーシップ宣誓制度の紹介



①通過点でＰＲ

伊賀嵐マイやいがグリオなどの伊賀の
キャラクターや伊賀のブランド物
「ＩＧＡＭＯＮＯ」などを道の駅に設置

↓

道の駅経由で他地域の人に
伊賀に興味を持ってもらう

↓

簡単な日帰り旅行や観光への
アイデアとしてつなげてもらう



設置方法の違い

名阪関ドライブイン 道の駅いが



②広告の利用

市内企業や商店
に呼びかけ、資
金援助をしてもら

う

資金をもとに伊賀
の店やイベントな
どの広告を制作

有名サイトを通じ
て情報を発信

サイト閲覧と同時
に伊賀をアピー
ルできる

デメリット
・動画サイトの動画広告などではすぐに消されてしまう可能性が高い



③ＳＮＳを利用

• Twitterやインスタグラムなどで伊賀市出身の人々
や有名人に伊賀の魅力を伝えられるツイートや特
産物を使った店の料理の写真を載せてもらう

• 「DACO」（→）の内容を

もっとSNSで広めていく



２、観光客の満足度UP

パンフレットを
ポップと共に駅や
お土産店に設置

観光客が宿泊し
て伊賀を楽しみ、
観光しやすくなる

また訪れたいと
思ってもらえる



使用するパンフレットの例



駅周辺の活性化
•風土FOODマーケットの回数を増やす

•若者や外国人が喜びそうな和風の飲食店やお土産店を
増やす

•コアな観光客をターゲットにしたイベントをもっと開催する

（例）



３、パートナーシップ宣誓制度の紹介

•伊賀への移住広告の製作・掲載

•ALLYの活動で伊賀の取り組みを発信していく

日本で同性パートナーシップ証明制度を導入している自治体は数少な
い・・・

→・伊賀への移住促進
・同性婚確立のための支援構築





まとめ
•伊賀市のPR方法の改善

•パンフレットとイベント内容の充実

•パートナーシップ宣誓制度の発信


